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12,5 Millionen Flyer fur Deutschland auf PLZ5 -
Warum Streuwerbung nicht tiberall sinnvoll ist

Die Distanz zum

n

Details zur Verteilung

- Die friheren Verteilung von Streumittel wurde

oftmals anhand der Kaufkraft geeicht, um die
Anzahl der zu verteilenden Flyer in einem
bezahlbaren Rahmen zu halten.

- Die Verteilung erfolgte somit entkoppelt von

den Einzugsgebieten der Shops und dadurch
auch entkoppelt vom Vertrieb.

- Fazit: Unabhangig von attributiven

Unterschieden wie z.B. Kaufkraft, soziale
Schicht etc. sind Kunden nur eine bestimmte
(maximale) Strecke bereit in Kauf zu nehmen.

achsten Shop ist eines der Hauptkriterien flr einen Shop
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Anzahl Geschiftsvorfille

Entfemungszonen (a 500m)

—+—Anzahl Geschaftsvorfalle —s— Anteil (kum) Geschaftsvorfalle

- Die Wahrscheinlichkeit

einen Geschaftsvorfall zu
generieren, nimmt mit der
Entfernung zum Shop
Uberproportional ab.

- Der Exponent des Grafen

ist das Mal? fur die distanz-
gewichtete Relevanz von
Kunden / Potenzialen.

- > ~ 1/r2 (genau genommen

sind es 1.83)

- Deshalb funktionieren

,Gravitationsmodelle” bei
der Operationalisierung
analytisch rdumlicher
Modelle meist sehr gut.
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Einzugsgebiete (EZGS) - bilden das lokale
Verhalten der Kundenstruktur ab

Beispiel: Stuttgarter Rau
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Simulation von Einzugsgebieten potenzieller
Standorte und Erstellung von Umsatz-Prognose
sowie weiteren lokalen Potenzial-Parametern
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Der KSI beschreibt die Konsum innervierte Frequenz

- Der KSI setzt Marktzellen
entfernungsgewichtet ins Verhaltnis zu
Frequenzgeneratoren

- Je mehr Frequenzgeneratoren in der Néhe
der Marktzelle sind, desto mehr Einfluss
haben sie auf diese

Der Konsumschwerpunktsindex funktioniert als qualitatives Mal3 fr die Beschreibung der

, lagesbevolkerung®.
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Abgleich KSI* mit der Tagesbevolkerung
(Traffic-Daten Mobilfunkzellen)

Tests mit reellen Bewegungsdaten ergeben hohes MaR an Ubereinstimmung

Traffic Schwerpunkte Konsumschwerpunkte
(Tagesbevolkerung) (Einzelhandelszentren)

* Beispiel: Kdln * Beispiel: KoIn

Hohe Korrelation zwischen Tagesbevoélkerung und Konsumschwerpunkts-Index

21.05.2015 9






Provinzialstr. ,
Niederkassel Mondorf

ESCHAFTSLAGEN

) "Wie sich
1-A definiert

o it el edoe 1A
e Daradessret agpevende laay
Aew B Kepaprrs anl deovsen
3] et el viele Lo ivares
ersl Wi bl b sareetn visaen
batcine Fuereel anfpevelt A i
xrwedes dire peeane Alpazengd
eslargs bat

Hans Paabe bet dor Ui DS
otindy My
wllotet Der Nalaab st Lzerer
die am valirdorxn Degamtenie Ce.
sl mge © b LA Lage werde ge-
ARt was nick darn in ok Sphel -
e von 20 Proosest Bewege. Das
M2 b s Staien, die M) Pra-
wred Lot Top - Pasuimeuaien e
chwn, sech als Tap-. aba | -A-Lage
ootsens Alles, wows Sarvrawt Loge usd
2och and bla 2u 0 Pocosat der
Bbchuren Pospasnns basare, wind ale
1-3-Lage getadn W wiederun da-
wraes 1 S s Zawerlage
bt Barafares iy

Schildergasse, Koln

Der Begriff der ,1-A Lage” geht auf den Makler Kempers zuruck und hat sich als Standard fir

TOP-Retaillagen etabliert (Die am starksten frequentierte Lage am Ort +/- 20%)

21.05.2015 "



g
STATISTICS DASHBOARD [ by
= Lid ] Flie-:\iI:I}"‘:iIheI TS Ty S ey S i ."
TS ‘ ok Museumsin e\l:lmi 5 glalausr o
A REJiErungsviertel® :DJ_,-_,j_“‘]:-:_e_‘]Sla,j_slrﬁi15'” -
A 63K A
TOP ZIPCODE 14052 REF:»':;
Die qualitative Einwertung von ,Mikrolagen® Raster dieser Grol3e sind mit ca. 5,7 Mio.
ist keine theoretische Ubung, sondern kann Eintragen noch gut handhabbar
erhebliche monetare Konsequenzen haben Konnen auch Online verwendet werden (s. |.)
Beispiel: Mietvertragsverhandlung bei Haben bei einigen Fragestellungen aber eine
Expansion, Optimierung und Verlangerung zu grobe Auflésung
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